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  As
Cosméticos

PERFUMES POR ENCOMENDA
Pólo, Azzaro, Paco Rabanne, Ferrari Black,
Prada, Gabriela Sabatini,  Essencial e outros. 

8599695.0709

RS
Reginaldo Seguros

9.8878.7585
Satisfação em servir

9.9903.8384

PIB de Fortaleza cresce mais 
de 12% e capital segue sendo 
a primeira do Nordeste

O
 Produto Interno Bruto da capital do Ceará chegou a R$ 73,4 
bilhões e representa cerca de 40% de toda a riqueza produzi-
da no Estado. ( Veja na página 3)

Jaguaretama – CE, recebe o 
IV Encontro da Família Leão

No dia 04/11/2023, aconte-
ceu o IV Encontro da Família 
Leão, na Casa da senhora 
Marleide Leão e no Colégio 
Escolar São José da cidade, no 
assentamento do Alegre, em 
Jaguaretama – CE. (Veja 
reportagem nas páginas 6 e 7)

Sete temas cruciais para o marketing em 2024
(Veja opinião na página 2) 

Entrevista

Jornalista 
Antônio  Matos  

Numa entrevista exclusiva ao 
editor do Jornal do Comércio do 
Ceará, Rogério Morais, o jornalis-
ta e administrador Antônio Matos, 
diretor administrativo do JCC, 
pontua algumas preocupações 
sobre o momento político brasilei-
ro e se mostra otimista sobre o 
cenário econômico do Brasil, 
apesar dos conflitos internacionais 
que se registram em várias regiões 
do Planeta, afetando  diretamente 
a nossa economia, e aponta 
algumas sugestões para quem quer 
empreender. (Confira na página 4)

A Importância da Paz Mundial: um 
Compromisso de Todos (Página 2)

Construção de 
Parque Solar 
no Ceará 

O  C o m p l e x o  S o l a r 
Fotovoltaico Lagoinha será 
ins ta lado no munic íp io  de 
Russas, no Ceará, criando mais 
de 700 empregos diretos e 
indiretos,  com previsão de 
entrada em operação para o 
segundo trimestre de 2025. O 
empreendimento abrange uma 
área de 304 hectares e tem 
como objetivo gerar energia 
s o l a r,  c o m  c a p a c i d a d e  d e 
geração de 370.000 MWh/ano, 
podendo abastecer até 240 mil 
residências. (Página 3)

Estudantes demonstram 
empreendedorismo 
na Feira de Miniempresas

Mais de 2.300 alunos de 70 
Escolas de Ensino Médio em 
Tempo Integral (EEMTI) das 
cidades de Maracanaú, Eusébio, 
Aquiraz, Maranguape, Caucaia, 
Itaitinga, Pacatuba e Guaiúba 
p a r t i c i p a r a m  d a  F e i r a  d e 
Miniempresas 2023. (Página 5)
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A Importância da Paz Mundial: 
um compromisso de todos

O
 JORNAL DO COMÉRCIO DO 
CEARÁ se insere nesse contexto 
ultramoderno de harmonia 

entre homens e mulheres; crianças e 
idosos, empresários e trabalhadores 
que movem todos do bem em busca de 
um mundo melhor para todos 
independente de cor, etnia e situação 
econômica; e, nesse momento de 
confraternização universal, desejamos 
a todos nossos leitores, principalmente 
parceiros e parceiras comerciais um 
2024 cheio de luz, trabalho e 
desenvolvimento.

O terceiro milênio vem demostrando que a humanidade está 
regredindo aos tempos bárbaros de insensibilidade da pessoa 
humana que não via métodos afora a guerra e o uso da força para 
resolver conflitos.

Logo no inicio do primeiro decênio do milênio tão aguardado 
como um grande diferencial da nossa história global, o ataque 
estúpido do 11 de setembro em Nova York, uma série de conflitos 
foram iniciados como retaliação aos atos terroristas.

De lá para cá, duas décadas se passaram e o que estamos 
assistindo são os conflitos de projeção global, como a guerra 
Russia X Ucrânia e Israel X Hamas. Até aqui na nossa América do 
Sul, tida como um continente pacífico e de paz, surge do nada uma 
ameaça de conflito sério entre a Venezuela X Guiana.

A busca pela paz mundial é mais do que uma aspiração 
utópica; é uma necessidade intrínseca que afeta diretamente a vida 
de cada indivíduo. Em um mundo interconectado, os efeitos dos 
conflitos e desentendimentos ultrapassam fronteiras e impactam 
todos os cantos da sociedade.

Nesse contexto, os conflitos globais, como guerras, 
terrorismo e desigualdade, desafiam a harmonia e a estabilidade 
em todo o planeta. Estes obstáculos prejudicam não apenas as 
nações diretamente envolvidas, mas também reverberam na 
economia global, na segurança e na qualidade de vida de bilhões 
de pessoas.

A paz mundial é a essência da estabilidade, gerando prosperi-
dade econômica, coexistência pacífica e desenvolvimento 
sustentável. Na ausência de conflitos, as nações podem se 
concentrar no progresso social, na educação e na cooperação 
internacional para enfrentar desafios globais.

O papel das instituições internacionais, como a ONU 
desempenham um papel fundamental na promoção da paz e na 
resolução de conflitos, oferecendo plataformas de diálogo e 
mediação que buscam mitigar as tensões e encontrar soluções 
pacíficas entre as nações.

Também cada indivíduo possui um papel crucial na constru-
ção da paz. Promover a tolerância, o diálogo e o respeito mútuo 
em nossas interações diárias é fundamental para construir uma 
sociedade mais harmoniosa e inclusiva.

Há países e movimentos que demonstraram que a paz é 
possível, entre eles o Brasil. Exemplos como a resolução de 
conflitos históricos e a cooperação entre nações inspiram 
esperança e mostram que o comprometimento com a paz traz 
resultados tangíveis.

Portanto, é essencial que cada um de nós se comprometa 
ativamente com a construção da paz. Encorajamos todos a se 
envolverem em iniciativas pacíficas, a defenderem os direitos 
humanos e a promoverem um mundo mais justo e harmonioso 
para as gerações futuras.

Sete temas cruciais para 
o marketing em 2024
Desafios globais tornam imperativo que os 
profissionais de marketing estejam 
adequadamente preparados para 
obstáculos e oportunidades

Por Patricia Artoni
Em um ambiente macroeconô-

mico permeado por crescente 
instabilidade e desafios geopolíticos, 
vislumbramos a chegada do ano de 
2024. Nesse contexto, os desafios 
globais continuam a modelar a 
paisagem econômica, tornando 
imperativo que os profissionais de 
marketing estejam adequadamente 
preparados para os obstáculos 
iminentes e vigilantes às oportunida-
des emergentes. Desta forma, vemos 
sete temas essenciais que demandam 
a atenção cuidadosa de empresários e 
profissionais de marketing no ano 
vindouro.

1. Criação de Valor em um 
Ambiente Competitivo

O aumento da inflação e a 
crescente competição exigem que as 
marcas e fornecedores estejam 
atentos à elevação dos preços das 
mercadorias. Apesar dos desafios, 
este cenário também oferece 
oportunidades para a criação de valor, 
à medida que os consumidores 
exploram novos estilos, gostos e 
prioridades. A gestão precisa dos 
preços torna-se imperativa para 
equilibrar a competitividade e a 
rentabilidade.
2. Responsabilidade Ambiental e 
Res i l iênc ia  na  Cadeia  de 
Abastecimento

A crise climática ganha urgência 
em 2024, com eventos climáticos 
extremos em evidência. Profissionais 
de marketing devem estar conscien-
tes e responsivos, liderando iniciati-
vas contra emissões e construindo 
resiliência nas cadeias de abasteci-
mento. A sustentabilidade não é 
apenas uma opção ética, mas também 
uma estratégia de negócios crucial 
para a lealdade do consumidor.
3. Experiências como Diferencial 
Competitivo

Embora as compras de produtos 
continuem relevantes, a preferência 
por experiências continua em 
ascensão. Empresários e profissiona-
is de marketing devem capitalizar 
essa tendência, oferecendo experiên-
cias memoráveis.

4. Influenciadores em Alta: 
Parcerias com Ênfase em Vídeos
A colaboração com influenciadores 
continuará a ser uma estratégia eficaz 
em 2024, com uma mudança de 
ênfase para conteúdo em vídeo. A 
autenticidade e a conexão emocional 
serão essenciais, exigindo parcerias 
mais profundas e genuínas.
5. A Fusão de Saúde e Estilo de Vida

Com a adoção de estilos de vida 
mais saudáveis, as marcas de estilo de 
vida devem integrar elementos 
técnicos em suas coleções, desafiando 
as fronteiras entre funcionalidade e 
estilo. A busca por produtos que 
promovam o bem-estar continuará a 
influenciar as decisões de compra.
6. Investimentos Otimizados: IA 
Generativa e Eficiência nos 
Investimentos

Após o lançamento da IA 
generativa em 2023, os profissionais 
de marketing devem explorar o 
potencial dessa tecnologia para 
aprimorar a criatividade e eficiência 
nos investimentos comerciais e de 
marketing. Superar o desafio da 
diminuição da fidelidade à marca em 
cenários incertos exigirá uma 
abordagem estratégica e inovadora.
7. Inovações para Todos os Bolsos: 
Soluções Acessíveis e Rentáveis

Para conquistar novos consumi-
dores, os profissionais de marketing 
devem buscar inovações que tornem 
os produtos mais acessíveis e rentáve-
is. Redução de embalagem, versões 
econômicas por meio de refil e ajustes 
nas fórmulas são estratégias que 
podem atrair um público mais amplo.

Em um ambiente dinâmico como 
o de 2024, a agilidade e a inovação 
constante serão os diferenciais dos 
profissionais de marketing. A 
capacidade de antecipar tendências, 
responder a desafios e criar experiên-
cias autênticas será crucial para o 
sucesso. Esteja atento aos sinais do 
mercado, ajuste suas estratégias 
conforme necessário e, acima de tudo, 
mantenha a paixão pela criação de 
valor para os consumidores.

Patricia Artoni, professora da FIA 
Business School

COMÉRCIO

CORREIO
do

Cultura valorizada
Eu escrevo esta carta porque na 

edição de outubro do Jornal do 
Comércio do Ceará deste ano tive 
a oportunidade de ler uma reporta-
gem sobre dois acontecimentos 
fascinantes que foram as posses de 
novos acadêmicos em duas 
Academias em datas diferentes, 
mas que o registro por si só nos 
enche de alegria ao saber que no 
nosso estado existe gente culta e 
que valoriza a cultura. A posse do 
novo presidente, desembargador 
João Carlos de Oliveira Uchoa e 
de dois novos acadêmicos da 
Academia Maçônica Letras e a 
posse de novos acadêmicos da 
Academia de Ciências e Letra de 
Columinjuba – ACLA. Confesso 
que me emocionei quando da 
posse de um jovem acadêmico 
infanto-juvenil, menino Lian 
Lucas, aluno da escola pública do 
município do Eusébio. O jovem 
Lian em pleno domingo se desloca 
para Maranguape para interagir 
com gente das letras e faz a 
diferença quando anunciou o 
lançamento do seu livro intitulado 
‘‘A fome que tanto come’’. 
Experimentei sensações que não 
gostaria de esquecer ao longo dos 
anos. Parabéns ao Jornal do 
Comércio do Ceará, veículo 
jornalístico que há muito veio 
somar quando o negócio é fazer 
jornalismo de qualidade. 

Walda Costa Dasmaceno
Professora/Fortaleza/CE

Selo de qualidade 
empresarial-Sebrae/CE

Parabéns a todos os empreen-
dedores que participaram da 
premiação do selo de qualidade 
empresarial Sebrae - Ceará, 
abrangendo diversas regiões do 
estado do Ceará. A importância da 
luta das pessoas que organizaram 
esse evento é de muita valia para 
valorizar a economia do nosso 
estado. Aos gestores abnegados a 
esta causa deixo os meus sinceros 
agradecimentos, dentre eles o 
dirigente da entidade, Cartaxo 
Arruda e os técnicos responsá-
veis pela organização desse 
primoroso evento. Gostaria de 
r e g i s t r a r  t a m b é m  n o s s a s 
escusas ao valoroso Jornal do 
Comércio do Estado do Ceará, 
q u e  c o b r e  e v e n t o s  d e s s a 
natureza, fazendo-nos informa-
dos de tudo que acontece no 
Ceará, Brasil e no mundo.  

Sérgio Vilamar da Cruz
Comerciante/Fortaleza/CE   

Espaço da Poesia
Gostaria de sugerir ao editor 

desse conceituado veículo de 
comunicação, como a área cultural 
é bem difundida por vocês; 
aumentar a coluna de poesia, pois 
enviei uma poesia e há muito está 
na fila pra publicação. Devido a 
demanda como me informou o 
editor de cultura. Sempre é bom 
aumentar o espaço cultural para 
acolher mais poetas.

Adriana Monte/Professora
Fortaleza/Ceará   

Charge:Cival Einstein 



O  C o m p l e x o  S o l a r 
F o t o v o l t a i c o  L a g o i n h a  s e r á 
instalado no município de Russas, 
no Ceará, criando mais de 700 
empregos diretos e indiretos, com 
previsão de entrada em operação 
para o segundo trimestre de 2025. 
O empreendimento abrange uma 
área de 304 hectares e tem como 
objetivo gerar energia solar, com 
capacidade de geração de 370.000 
MWh/ano, podendo abastecer até 
240 mil residências. 

Na cerimônia de abertura das 
obras, o secretário executivo de 
I n d ú s t r i a  d a  S e c r e t a r i a  d o 
Desenvolvimento Econômico do 
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PIB de Fortaleza cresce mais 
de 12% e capital segue sendo 
a primeira do Nordeste

O
 Produto Interno Bruto da capital do Ceará chegou a R$ 
73,4 bilhões e representa cerca de 40% de toda a riqueza 
produzida no Estado.

O Produto Interno Bruto (PIB) de 
Fortaleza cresceu 12,7% em um ano 
e, assim, a Capital se mantém em 1º 
lugar no Nordeste. A informação faz 
p a r t e  d o  r e l a t ó r i o  P I B  d o s 
Municípios, divulgado nesta sexta-
feira (15/12), pelo Instituto Brasileiro 
de Geografia e Estatística (IBGE).

O PIB da capital cearense 
aumentou de R$ 65,16 bi para R$ 
73,4 bi. Os dados são de 2021 e 
mostram que Fortaleza está em 8º 
lugar entre as capitais brasileiras que 
detêm cerca de 25% do Produto 
Interno Bruto do País, com 0,8% de 
participação. Já em comparação a 
ou t ros  munic íp ios  do  Ceará , 
Fortaleza é responsável pelo equiva-
lente a 37,68% do PIB do Estado (R$ 
194,88 bi).

Para o prefeito José Sarto, o 
crescimento é resultado das políticas 
públicas adotadas pela Prefeitura de 
Fortaleza para aquecer a economia na 

Capital. “Essa é uma forte demonstra-
ção de que a economia de Fortaleza 
vem se fortalecendo. E isso é resultado 
de trabalho sério. Demonstra o talento 
e a capacidade criativa do nosso 
empresariado, mas também a força da 
nossa gente. É a prova dos nossos 
esforços em capacitar e inserir o 
fortalezense no mercado de trabalho. É 
para isso que trabalhamos. E assim 
seguiremos, crescendo cada dia mais”, 
declarou.

Fortaleza também se destacou no 
âmbito do emprego e renda, o que 
impactou diretamente no PIB da 
cidade. Hoje, ela é uma das cidades 
que mais gera emprego. Para o 
secretário do Desenvolvimento 
Econômico, Rodrigo Nogueira, os 
números são resultado do trabalho do 
povo fortalezense, do estímulo ao 
empreendedorismo e dos investimen-
tos públicos realizados pela Prefeitura 
de Fortaleza. "Nós também somos a 

capital do Norte e do Nordeste que 
mais gera empregos, segundo os 
dados do Caged. Somente na gestão 
do prefeito José Sarto geramos 
103.151 mil postos de trabalho com 
carteira assinada. Fortaleza é o 1º 
lugar em empreendedorismo no Brasil 
pelo Ranking Connected Smart 
Cities. Isso também mostra a força 
empreendedora do nosso povo que faz 
com que Fortaleza se destaque entre as 
cidades que mais geram riqueza no 
Brasil", avaliou.

Confira o ranking das maiores 
PIBs do Brasil por capitais
São Paulo/SP (9,2%)
Rio de Janeiro/RJ (4,0%)
Brasília/DF (3,2%)
Belo Horizonte/MG (1,2%)
Manaus/AM (1,1%)
Curitiba/PR (1,1%)
Porto Alegre/RS (0,9%)
Fortaleza/CE (0,8%)

Construção de Parque Solar no Ceará 
vai gerar mais de 700 empregos
As obras para o Projeto Lagoinha, localizado em Russas no Ceará, 
começam no primeiro trimestre de 2024

Ceará (SDE), Joaquim Rolim, 
r e s s a l t o u  q u e  o  g o v e r n a d o r 
Elmano de Freitas está dando 
atenção especial aos temas de 
E n e r g i a s  R e n o v á v e i s  e 
Hidrogênio Verde, reconhecendo 
sua importância estratégica e 
trabalhando junto com a SDE, 
liderada pelo secretário Salmito 
F i l h o ,  p a r a  p r o m o v e r  o 
desenvolvimento econômico da 
região com sustentabilidade.

O  C o m p l e x o  S o l a r 
Fotovoltaico Lagoinha é o primeiro 
projeto solar greenfield da CGN 
B r a s i l ,  e  c o n t a r á  c o m  u m 
investimento de R$650 milhões. O 

CEO da CGN Brasil, Yao Zhigang, 
afirmou na ocasião que o parque 
trará benefícios não apenas para a 
empresa, mas também para toda a 
região, trabalhando de maneira 
integrada com o governo do Ceará 
e o município de Russas para 
contr ibuir  com a geração de 
energia limpa para o Brasil.  

O prefeito de Russas, Sávio 
Gurgel, também estava presente no 
evento de início das obras e, 
r e s s a l t o u  o s  s i g n i fi c a t i v o s 
investimentos da empresa no 
projeto impulsionando a economia 
e o desenvolvimento sustentável 
da região.

A LDO 2024 FOI APROVADA PELO 
PLENÁRIO DO CONGRESSO NACIONAL 

A Lei de Diretrizes Orçamentárias estabelece os 
critérios para a elaboração do Orçamento do 
próximo ano, segue para sanção presidencial.

Foi aprovada no plenário do Congresso a Lei de 
Diretrizes Orçamentárias (LDO) de 2024 (PLN 4/23), que 
mantém prazos de execução para as emendas parlamentares 
individuais e de bancadas estaduais, com um valor mínimo 
de R$ 11 bilhões para as emendas de comissões permanen-
tes. Essa matéria segue para a sanção  presidencial.

O relator da LDO, deputado Danilo Forte (União-CE), 
disse que as mudanças em relação às emendas parlamenta-
res são uma continuação de um movimento iniciado há dez 
anos, quando as emendas individuais e de bancadas estadua-
is passaram a ser de execução impositiva. E ainda disse, 
“Percebemos, há dez anos, que o Parlamento vivia isolado, 
dependente dos sabores e dissabores do governo de turno, 
que, aí sim, realizava o presidencialismo de chantagem. E foi 
a partir daquela LDO, da qual também fui relator, que 
passamos a alterar essa realidade”.

A REFORMA TRIBUTÁRIA FOI 
APROVADA PELO PLENÁRIO DA 
CÂMARA “UMA CONQUISTA DO POVO” 

O presidente da Câmara dos Deputados Arthur Lira 
comemorou na quarta-feira (20/12) o aumento da nota de 
crédito do Brasil pela agência de classificação risco 
Standard & Poo's (S&P)

O  p r e s i d e n t e  d a 
Câmara dos Deputados, 
Arthur Lira (PP-AL), Muito 
f e l i z  e  s o r r i d e n t e , 
comemorou na quarta-feira 
(20/12), a promulgação da 
Reforma Tributária. E o 
aumento da nota de crédito 
do Brasil pela agência de 
classificação risco Standard 
&  Poo's (S&P)

Segundo o presidente 
da Câmara Arthur Lira, 
disse através das redes 
sociais na quarta-feira 
(20/12) “Jornais do dia 
estampam nas manchetes a 
decisão da agência de risco 
S&P de melhorar a nota do 

Brasil para investimentos. A 
agência credita isso à 
aprovação pela Câmara dos 
Deputados da reforma 
t r i b u t á r i a  q u e  s e r á 
promulgada hoje, (20/12). 
Pelo Congresso Nacional. 
“É uma conquista do 
p o v o ! ” ,  e s c r e v e u  o 
deputado no X (antigo 
Twitter).

O  n o v o  s i s t e m a 
transforma cinco tributos 
(ICMS, ISS, IPI, PIS e 
Cofins) no Imposto sobre 
Valor Agregado (IVA) dual. 
Dentro do IVA, haverá o 
Imposto sobre Bens e 
Serv iços  ( IBS) ,  para 
substi tuir os tributos 
federais e a Contribuição 
sobre Bens e Serviços 
(CBS) ,  em lugar  dos 
t r i b u t o s  e s t a d u a l  e 
municipal. 

SENADO APROVA FLÁVIO DINO PARA 
STF E PAULO GONET PARA PGR

Foram aprovadas no plenário do Senado as indicações do 
presidente Lula para o STF Flávio Dino com 47 votos a favor e. 
Paulo Gonet, para PGR 65 votos a favor. Seguidamente após 
uma sabatina de quase 11 horas na Comissão de Constituição e 
Justiça e na segunda votação no Plenário do Senado. Os dois 
receberam a aprovação dos parlamentares. 

Depois da aprovação dos dois nomes no Senado para o 
STF e para PGR, Flávio Dino e Paulo Gonet, na quinta-feira 
(14) se reuniram com o presidente Lula no Palácio do Planalto.

O Presidente, num gesto com o dedo polegar de positivo, 
manifestou a vitória. 
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ENTREVISTA

"Redução da carga tributária, 
incentivos fiscais para inovação 
e investimentos em infraestrutura" 

Jornalista Antônio José Matos de Oliveiira 

Numa entrevista exclusiva ao editor do Jornal do Comércio do 
Ceará, Rogério Morais, o jornalista e administrador Antônio 
Matos, diretor administrativo, do JCC, pontua algumas preocupa-
ções sobre o momento político brasileiro e se mostra otimista 
sobre o cenário econômico do Brasil, apesar dos conflitos inter-
nacionais que se registram em várias regiões do Planeta, afetan-
do  diretamente a nossa economia, e aponta algumas sugestões 
para quem quer empreender.

JCC: Como a atual situação 
política do país tem impactado os 
negócios ?
Antônio Matos: O quadro atual da 
situação política brasileira não é  
um problema direto que impactua 
as nossas perspectivas de investi-
mento e estabilidade econômica, 
podendo  afetar a confiança dos 
consumidores e investidores. Muito 
pelo contrário estamos tendo 
excelentes decisões no Congresso 
que estão evitando  esse tipo de 
entrave, como por exemplo, a 
aprovação da Reforma Tributária. 
No entanto, acredito que o foco é 
manter a resiliência e buscar 
oportunidades mesmo em tempos 
desafiadores.

JCC:  Quais são os principais 
desafios enfrentados pelos 
empreendedores no estado do 
Ceará?
Antônio Matos: Os desafios dos 
empreendedores são  muitos. Mas 
os principais desafios enfrentados 
incluem a burocracia excessiva, 
acesso ao crédito e infraestrutura. 
Estamos constantemente buscando 
soluções criativas para superar 
esses obstáculos.

JCC: Como você vê as questões de 
relacionamento entre o homem e 
a maquina, as novas tecnologias 
que preocupam hoje o empresá-
rio e trabalhador  - ergonomia -  
no ambiente de trabalho da 
empresa?
Antônio Matos: a questão da 
ergonomia no ambiente de 
trabalho é uma realidade que 
deve nos preocupar a adotar 
medidas urgentes. A ergonomia 
deve ter prioridade nas nossas 
empresas e nos programas do 
governo. Investimos em mobiliá-
rio adequado, treinamento e 
conscientização para garantir o 
conforto e saúde dos nossos 
colaboradores e assegurar os  
postos de trabalho.

JCC: Quais medidas devem ser 
adotadas para garantir a seguran-
ça e o bem-estar dos funcionários 
em relação à ergonomia?
Antônio Matos: medidas para 
s e g u r a n ç a  e  b e m - e s t a r. 
Implementar avaliações ergonômi-
cas regulares, ajustes no ambiente 
de trabalho, conforme a necessida-
de individual e promoção de ações  
ativas para prevenir problemas 
relacionados ao enfrentamento das 
novas tecnologias.  

JCC: Na sua opinião, qual é o 
papel do governo na promoção de 
políticas de apoio ao empreende-
dorismo?
Antônio Matos: o papel do governo 
no apoio ao empreendedorismo já  
vem acontecendo, no entanto, ele 
deve simplificar processos, oferecer 
linhas de créditos acessíveis e 
promover capacitação para os 
empreendedores, facilitando assim o 
crescimento dos negócios locais, 
principalmente do Nordeste. 

JCC: Quais são as principais 
demandas políticas que afetam 
diretamente o setor empreende-
dor no estado?
Antônio Matos:  Demandas 
políticas no setor empreendedor são 
a redução da carga tributária, 
incentivos fiscais para inovação e 
investimentos em infraestrutura, 
indispensáveis para impulsionar o 
setor empreendedor.

JCC: Como você vê a relação entre 
a política e o desenvolvimento 
econômico do Ceará?
Antônio Matos: A relação entre 
Polít ica e Desenvolvimento 
Econômico na atual gestão  estadual 
cearense, pode ser considerada muito 
sóbria e consciente. A nossa estabili-
dade política. As políticas econômi-
cas estão acompanhando o ritmo de 
desenvolvimento com o Ceará  já  há  
quase 30 anos. O governo Elmano de 
Freitas está  consciente e consistente 

nesses fundamentos para atrair 
investimentos e impulsionar o 
crescimento econômico do Ceará.

JCCE: Quais são as perspectivas 
para o crescimento do empreende-
dorismo no estado nos próximos 
anos?
Antônio Matos: Acreditamos no 
potencial  empreendedor do 
estado. Com políticas favoráveis e 
inovação contínua vemos um 
crescimento consistente nos 
próximos anos. Veja os avanços  
que o estado vem alcançando no 
eixo das energias limpas. Somente 
no Hidrogênio Verde já  estamos a 
largos passos  no contexto 
internacional. 

JCCE: Como a pandemia afetou o 
seu negócio e quais foram as 
estratégias adotadas para superar 
os desafios?
Antônio Matos: A pandemia trouxe 
desafios significativos, mas nos 
adaptamos rapidamente, implemen-
tando trabalho remoto, reforçando 
medidas de saúde e investindo em 
canais online para manter a 
continuidade do negócio.  O nosso 
desafio não  tem fim, mas a nossa 
resiliência também e insuperável, 
por isso estamos sempre vencendo 
os obstáculos.  

JCC: Qual é a importância da 
inovação tecnológica na área 
empreendedora e como você tem 
buscado se adaptar a essa 
realidade. M?
Antônio Matos: A inovação tecnoló-
gica é vital para a competitividade. 
Estamos constantemente atualizando 
nossos processos, adotando novas 
tecnologias e incentivando a criativi-
dade para permanecer relevantes no 
mercado em constante evolução. A 
imprensa foi o setor que mais foi 
impactado com as novas tecnologias, 
a era digital. Mas é  o tal negócio: 
Devemos ter no nosso radar a 
resiliência.

MORENO´S BAR, 
RESTAURANTE  E 
CHURRASCARIA 

CHURRASCOS VARIADOS
Os Melhores cortes, bovino, suino, 
aves , linguíças, coração, galeto e 
muito mais.

ESPETINHOS PARA 

TODOS OS GOSTOS
Para todos os gostos, 
os melhores e 
suculentos  espetinhos.

BUFFET 

Tudo bem 
preparado
para você.

Av. Duque de Caxias, 430 - Centro - Fortaleza-Ceará

30394024(85)

SELF-SERVICE
Diversificados tipos de 
pratos, saladas e massas.

BEBIDAS
Os mais especiais 
drinks e cervejas.

98786.1090

64 anos fazendo amigos

Apresentações musicais

Afrânio
CarandiruCarandiruCarandiru

• Pastor (Harpa)
• Natália (Cantora)
• Fernando (Cantor)
• Leninha da Sanfona 
   (Oito baixos)
• Aloísio: Cantor 
• Zé Toró (repertório internacional)
• Cláudio Alves da viola
• Pelé (Trombones)
• Netão (Cuica) 

 

98746.644698746.644698746.6446
Atendimento online de Domingo a Domingo

Aberto 24 horas - Aceiramos encomendas



Escritora Kaye Djamiliá Francelino 
durante a sessão de autógrafos
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Alfabetização: como e quando 
iniciar o caminho do aprendizado

P
edagoga explica como estimular o 
letramento das crianças e conta 
que exercícios lúdicos podem 
ajudar nessa busca.

A alfabetização é uma das 
grandes preocupações dos pais ao 
verem os filhos crescendo e deixando 
de serem bebês. As capacidades 
cognitivas da criança sobre a comuni-
cação estão em pleno desenvolvimen-
to, e muitos pais se perguntam sobre 
como e quando começar a estimular 

os pequenos, para que eles se desen-
volvam e aprendam a ler e escrever.

Para começar, é preciso entender 
a importância dos estímulos corretos 
na idade pré-escolar. A pedagoga 
Bruna Duarte Vitorino, que atua como 
coordenadora e especialista em 
educação na rede Kumon, explica que 
“a percepção, o raciocínio, a memória 
e a comunicação se desenvolvem 
diariamente e aos poucos, em 
momentos de contações de histórias, 
por meio da música e das brincadeiras 
com outras crianças”.
Bruna ainda conta que é fundamental 
explorar a fala e a audição com 
exercícios lúdicos e interativos, e que 
estes podem ser feitos tanto na escola, 
quanto em casa, com a família: “O 
processo de alfabetização ocorre a 
todo o momento, seja ouvindo ou 
cantando uma música, observando as 
figuras de um livro infantil ou 
associando as palavras aos objetos e, 
na escola, isso será estimulado ao 
máximo”, complementa.

Com isso, o interesse pela leitura 
virá naturalmente, e a criança 
demonstrará estar disponível para 
aprender a ler e escrever. Este 
processo se chama letramento, e vem 
antes da alfabetização propriamente 
dita, possibilitando a interpretação da 
leitura em diferentes contextos e de 
uma escrita lógica e organizada. A 
alfabetização que conhecemos é 
responsável por permitir que uma 
pessoa reconheça o sistema de escrita, 
sabendo codificar e decodificar letras 
e palavras. Sendo assim, os dois 
processos interagem entre si.

No método Kumon, a alfabetiza-

ção acontece pela associação da 
palavra, com a imagem e o som. O 
aluno relaciona uma ilustração, a qual 
ele conhece o significado, a palavra 
que representa essa ilustração e a 
pronúncia dessa palavra. Dessa 
forma, a criança memoriza as 
palavras, seus formatos e seus 

significados.
De uma maneira mais natural por 

meio dos estímulos feitos ainda na 
primeira infância, a alfabetização 
acontece de forma mais orgânica, sem 
afetar o desenvolvimento da criança e 
nem acelerar seu amadurecimento, 
assim, se adequando ao ritmo de 
aprendizado de cada um.

O incentivo à leitura é primordial 
no método Kumon, sendo feito desde 
o começo da alfabetização. Com o 
contato com diversos tipos de textos e 
contextos, a criança aumenta o seu 
vocabulário e amplia sua criatividade, 
tornando o ensino uma atividade 
prazerosa.

A rotina com o método Kumon 
também favorece o desenvolvimento 
de habilidades essenciais, proporcio-
nando um aprendizado com mais 
disciplina e organização. De forma 
objetiva, o estudo privilegia o aluno 
de modo que ele consiga se organizar 
e ter uma rotina clara e leve para 
realizar suas atividades.

O método desenvolve a habilida-
de acadêmica e outras mais, como: 
autodidatismo, concentração, 
capacidade de leitura, raciocínio 
lógico, independência, hábito de 
estudo, responsabilidade e autoconfi-
ança, por meio do material didático 
próprio e exclusivo que é autoinstruti-
vo e dividido em estágios, fazendo 
com que seja facilmente incluído no 
planejamento preparatório.

O Kumon oferece as disciplinas 
de matemática, português, inglês e 
japonês, para todas as idades.
Par mais informações acesse o site  
kumon.com.br

Sangue Torcido, um romance sobre solidão e amor
Por Reinaldo Oliveira

Uma sessão de autógrafos 
no Lindo Sebo Delirante, que é 
administrado por Gabriel de 
Sousa e Giovanna Damasceno e 
que fica ambientado na Sala 1 
do Cinema do Dragão mantido 
pelo Centro Dragão do Mar de 
Arte e Cultura (CDMAC), 
marcou a noite de quarta-feira 
( 1 5 / 1 1 ) ,  f e r i a d o  d a 
Proclamação da República, 
q u a n d o  a  e s c r i t o r a  K a y e 
Djamiliá Francelino fez o 
lançamento de Sangue Torcido, 
seu primeiro trabalho literário.

C o m  L i c e n c i a t u r a  e m 
Teatro pelo Instituto de Cultura 
e Arte da Universidade Federal 
do Ceará (UFC) e formação 
circense pelo Colaboratório em 
Artes Circenses (Colab), a 
escritora – que é natural da 
cidade de Crato (CE) – é artista 
m u l t i l i n g u a g e m ,  a r t e -
educadora, com atuações no 
teatro (como atriz e diretora), 
no c i rco,  no c inema e  na 
música.

Prefaciado pela escritora 
N á d i a  C a m u r ç a ,  S a n g u e 
Torcido, que é um romance 
sobre solidão e amor, traz a 
h i s t ó r i a  d e  u m a  f a m í l i a 
atravessada por feridas ainda 
abertas e é ambientado entre a 
zona rural e a cidade.

Escritora Kaye Djamiliá Francelino 
durante a sessão de autógrafos.

Kaye Djamiliá Francelino ladeada 
pela escritora Nádia Camurça.

Kaye Djamiliá Francelino ao lado 
do jornalista Reinaldo Oliveira.

Estudantes demonstram 
criatividade e empreendedorismo 
na Feira de Miniempresas 2023

Mais de 2.300 alunos de 70 
Escolas de Ensino Médio em 
Tempo Integral (EEMTI) das 
cidades de Maracanaú, Eusébio, 
Aquiraz, Maranguape, Caucaia, 
Itaitinga, Pacatuba e Guaiúba 
p a r t i c i p a r a m  d a  F e i r a  d e 
Miniempresas 2023. A 16ª edição 
do evento aconteceu no North 
Shopping Fortaleza e Via Sul 
Shopping.
A Feira proporcionou aos estudan-
tes a oportunidade de comerciali-

zar os produtos desenvolvidos 
por eles ao longo do 2º semestre 
de 2023, como parte da disciplina 
Jovem Empreendedor II. Entre os 
itens disponíveis estavam canetas 
personalizadas, chaveiros de 
resina, velas, aromatizadores de 
ambiente, hidratantes, luminári-
as, sabonetes artesanais, deter-
gente, porta acessório, copos 
térmicos, bolsas de garrafa pet, 
gloss labial, entre outros.

A iniciativa não se limitou 

apenas aos participantes do 
Jovem Empreendedor II, pois 132 
j o v e n s  d o  p r o g r a m a 
Empreendedor Criativo também 
se envolveram na Feira. Esse 
programa, realizado em parceria 
com o Governo do Estado do 
Ceará, por meio da Secretaria da 
Proteção Social do Ceará (SPS) e 
a Federação das Indústrias do 
Estado do Ceará (FIEC), oferece 
oportunidades de aprendizado 
prático sobre empreendedorismo 

para jovens a partir dos 15 anos 
que tenham concluído o ensino 
fundamental.

A Feira de Miniempresas é 
u m a  i n i c i a t i v a  d a  J u n i o r 
Achievement Ceará e marca a 
fase final da trilha formativa do 
Jovem Empreendedor II, uma 
un idade  cu r r i cu l a r  e l e t i va 
oferecida através de uma parceria 
com a Secretaria da Educação do 
Estado do Ceará (Seduc) para os 
alunos das EEMTI's. Durante 
essa etapa, os estudantes criam 
uma empresa, desenvolvendo um 
plano de negócio baseado em 
conceitos reais de contabilidade, 

p rodução ,  admin is t ração  e 
marketing adquiridos ao longo 
das aulas.

Sobre a JA Ceará
Fundada em abril de 2005, 

com sede em Fortaleza, a JA 
Ceará oferece programas educati-
vos voltados para o empreende-
dorismo, beneficiando crianças, 
adolescentes e adultos na capital 
e em todo Estado. Através de sua 
tecnologia, busca propiciar uma 
nova compreensão educacional, 
incorporando o empreendedoris-
mo ao currículo dos ensinos 
fundamental e médio.

A
lunos de Escolas de Ensino Médio em Tempo Integral 
participaram do evento promovido pela Junior 
Achievement Ceará

https://click.cse360.com.br/Click/AddCampaignEmailClick/99323d7b-75be-4193-585e-08dbfc6b589f/https%253a%252f%252fwww.kumon.com.br%252fhome%252f/85187f53-72a8-46b0-d023-08d7c5ff26d1/jornaldocomerciodoceara@gmail.com/True
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JAGUARETAMA – CE, RECEBE O IV ENCONTRO DA FAMÍLIA LEÃO
No dia  04/11/2023,  aconteceu o  IV 

Encontro da Família Leão, na casa da 
senhora Marleide Leão e no Colégio 

Escolar São José da cidade, no assentamento do 
Alegre, em Jaguaretama - CE, conforme a seguinte 
programação: 1) 08h00 - Café da manhã; 2) 
09h30 - Ministração da Palavra de Deus; 3) 
10h00 - Apresentação da história da família, 
manifestações dos familiares e convidados; e 4) 
12h00 - Almoço de confraternização. 

O evento teve início com a formação de uma 
bancada composta pelos patriarcas da família, 
c o n f o r m e  s e g u i n t e  r e l a ç ã o  n o m i n a l :  1 ) 
Patriarcas: Alfredo de Russas - CE; 2) Amélia 
de Jaguaretama - CE; 3) Conceição e Cileide 
Leão de Jaguaribara - Ce; 4) Marleide Leão e 
Francisca Cereba de Jaguaretama - CE; 5) 
Espedito de Russas - CE. Em seguida foram 
convidadas as demais lideranças da sociedade 
jaguaretamense, aliados e alinhados da família 
Leão para se confraternizarem naquele reencon-
tro, no qual todos receberam as bençãos divinas 
por intermédio do Pr. Alencar.

Foi uma grande e abençoada festa no que se 
refere às participações, seus objetivos e os resulta-
dos alcançados, como por exemplo: 1) Resgate, 
historicidade e apoio aos projetos sociais da 
família e daquele município; e 2) Parceria das 
lideranças daquelas cidades ali representadas 
que defenderam a inclusão de ações sociais 
afirmativas, especialmente nas áreas de saúde, 
trabalho, educação e segurança.

Dentre as lideranças da família Leão, foram 
convidados para àquela grande festa as seguintes 
pessoas: 1) Professor José Alves da Silva; 2) 
Delegada Antônia Vilani Gomes de Alencar 

Feitosa; 3) Dr Paulo Leão; Dra Miriam Leão; 
4) Sargento PM Raimundo Idalécio Andrade 
Alves de Andrade; 5) Subtenente PM Francisco 
de Assis Feitosa; 6) Sgt  Rui  Gláubio Coelho 
Santiago de Jaguaretama; 7)  Sd PM Márcio 
Cleber Honorato de Russas; 8) Vereador Neto 
Leão; 9) Cap PM Manoel da Silva Filho; 10) 
Chico Coveiro; 11) Professora Luzia Leão; 12) 
Professora Ediana; 13) Sra Francisca de 
Cereba; 14) Raimundo Jairo,  Wilson e 
Pedrinho Leão/DF; 15) Mundica e Pedrinho 
Leão/SP; 16) Miranda Leão e Neto Leão de 
Alto Santo - CE.

Autoridades e amigos também convidados para 
prestigiarem aquela reunião fraternal: 1) Dr 
Francisco Glairton Rabelo Cunha - Prefeito 
Municipal de Jaguaretama - CE; 2) Dr. Emiliando 
Raimundo da Silva - Vice - Prefeito daquela 
cidade; 3) Senhor Jurailson - Chefe de Gabinete 
do Prefeito; 4) Senhor Reginaldo Holanda - 
Vereador do Município; 5) Senhor Francijaime 
Pinheiro - Ex - Prefeito daquela urbe; 6) Senhor 
Rafael Pinheiro Pinheiro - Membro Titular em 
Letras na Cadeira nº06  da  ACLA (Academia de 
Ciências, Letras e Artes de Columijuba); 7) 
Senhor Ubiratan Pinheiro Pontes; e  7) Senhor 
Elísio Carlos de Almeida.

Os seguintes patriarcas da Família Leão de 
outras cidades cearenses também estiveram 
presentes: 1) Fortaleza - Raimunda Leão; 2) 
Pacajus - Luis Welliton; 3) Jaguaruana - 
Missionária Cícera Calisto ; 4) Alto Santos - 
Cícero Leão;  5) Jaguaribe - Luiza Leão; 6) 
Russas - CE - Sr Alfredo; 7) Jaguaribara - Sra 
Conceição e incluindo: 8) Jaguaretama - repre-
sentada por Marleide, Amélia e Francisca de 

Cereba. Assim sendo, todos somaram 08 (oito) 
municípios do estado do Ceará.

Durante esse congraçamento familiar, a 
palavra foi facultada aos presentes, os quais se 
manifestaram sobre o amor e a alegria de se 
conhecerem, de se reencontrarem e de se plane-

jarem para cuidarem mais um do outro para 
terem outros reencontros.

Na ocasião, um dos oradores do evento, o líder 
Napoleão Feitosa, informou que iria fazer um 
recenseamento da família nas referidas cidades 
com o apoio das lideranças presentes naquela 
festa. Ressaltou que, para que fosse possível o 
levantamento de quem e quantos são cada mem-
bro daquela família em termos de perfil social, era 
necessário fazerem um cadastro único. 

Napoleão Feitosa os convidou para trabalha-
rem juntos e criarem alternativas solidárias para 
solucionarem demandas familiares que possam 
surgir em futuro próximo. Ressaltou, ainda, que 
tudo iria depender da obediência desse povo ao 
Senhor dos Exércitos e do amor deles para com o 
próximo, tendo em vista que o projeto da família, 
além do cumprimento desses dois grandes manda-
mentos, é também levantar lideranças, especial-
mente, nas áreas que mais necessitam: saúde, 
educação e trabalho, para cuidarem um do outro.

Adiantou o orador Napoleão Feitosa que 
"Quem visse dificuldades, a estes elas iriam 
aparecer". Por isso, pediu clamando ao seu povo 
que vissem facilidades, para assim, num futuro 
próximo, estas poderem nascer e frutificar mais. 

Solicitou ao seu povo, também, que descartas-
sem toda e quaisquer maldições e os convidou a 
perpetuarem todas as bençãos por intermédio de 

Deus, da família e do conhecimento. E salientou 
que, em qualquer lugar do mundo, não adianta os 
membros da família Leão terem o mesmo sangue e 
se comportarem como se fossem estranhos ou 
membros de uma família inimiga; porque, família 
é para aqueles que o querem ser.

Sugeriu o orador que uma das alternativas 
àqueles que têm vocação seria se capacitarem 
exatamente naquelas áreas que a família mais 
necessita, tendo citado seu próprio exemplo como 
referência: o seguimento da carreira profissional 
na Polícia Militar do Ceará, onde galgou até o 
último posto, de Coronel.

Destacou, também, que o amor a Deus e ao 
próximo foi e sempre será prioridade em sua vida, 
princípio que sempre ministra em suas pregações. 
Orientou, também, que sejam cidadãos localistas 
cosmopolitas: a exemplo dos entes da família que 
residem no local, mas são interligados com o 
cosmo, estratégia de como se incluir socialmente, 
exercendo seus direitos e deveres na sociedade de 
forma humana e justa.

Napoleão Feitosa parafraseou Martin Luther 
King para motivar sua família com a seguinte 
mensagem:

"Talvez não tenhamos conseguido fazer o 
melhor, mas lutamos para que o melhor fosse 
feito. Não somos o que deveríamos ser, não 
somos o que iremos ser, mas graças a Deus não 
somos o que éramos".

Antes do final daquela memorável festa, seu 
idealizador Napoleão Feitosa fez um grande sorteio 
de várias premiações, as quais foram patrocinadas 
pelos seguintes membros da família: 1) Senhora 
Antônia Vilani Gomes de Alencar Feitosa; 2) 
Senhora Luiza Trajano; e 3) Senhora Cícera. Todos 

puderam participar muito felizes, usando para 
concorrer ao sorteio o número que cada um recebera 
quando adentraram no local do evento.

Ao final, foi feito o agradecimento pela realização 
daquele evento a Deus e a alguns dos seguintes colabo-
radores: 1) Senhora Marleide Leão; 2) Senhora Luiza 
Trajano; 3) Senhora Cícera; 4) Senhora Valda; 5) 
Senhor João Batista; 6) Senhor Pascoal Leão; 7) Cmt. 
Sgt. Cesário; 8) o casal Marciano e Diana Leão; e 9) 
todos que direta ou indiretamente colaboraram para o 
sucesso daquela festa.

Fortaleza - CE, 22 de dezembro de 2023.
Luis Napoleão Feitosa - Pesquisador
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*Rogério Morais 
 *Criar uma cultura em que 

os turistas reconheçam o valor da 
informação especializada e 
pessoal, e estejam dispostos a 
reservar uma parte de seus 
re c u r s o s  fi n a n c e i ro s  p a r a 
adquirir esse tipo de conteudo 
pode ser uma abordagem a ser 
explorada. Isso pode ser visto 
como um inves t imento  na 
segurança, na qualidade da 
experiência de viagem e no acesso 
a informações precisas e confiá-
veis sobre os destinos visitados.* 

Imagine você sofrer um 
acidente ou perder um familiar 
ou amigo em uma viagem de 
turismo por falta de informação. 
Revoltante as tragédias registra-
das com  turistas no Brasil  e no 
resto do mundo. 

Na nossa plataforma, seu 
desejo por informações jornalísti-
cas exclusivas é nossa prioridade. 
Oferecemos um serviço personali-
zado, onde o turista internacional 
tem o controle total sobre o tema e o 
assunto que deseja explorar. 
Queremos proporcionar a você 
acesso exclusivo a informações 
jornalísticas que atendam exata-
mente aos seus interesses.

Seja sobre a cultura local, os 
pontos turísticos menos conheci-
dos, dicas de viagem específicas ou 
q u e s t õ e s  s o c i o e c o n ô m i c a s 
relevantes, nossa plataforma é sua 
fonte confiável de informações 
jornalísticas direcionadas aos 
temas que mais lhe interessam 
durante sua estadia no Brasil.

Estamos aqui para garantir que 
você receba informações jornalísti-
cas detalhadas e precisas sobre os 
assuntos que mais importam para 
você, permitindo que sua experiên-
cia de viagem seja ainda mais 
enriquecedora e personalizada.

Se por acaso você tivesse de 
escolher as melhores cidades para 
visitar – especialmente as brasilei-
ras – certamente algumas delas não 
poderiam altar, como Salvador, Rio 
de Janeiro, São Paulo, Fortaleza e 
Belo Horizonte, certo?

N o  e n t a n t o ,  a p e s a r  d a 
popularidade, uma delas se destaca 
entre as piores cidades do mundo 
para turismo, segundo milhares de 
viajantes, conforme uma pesquisa 
internacional de uma empresa 
ucraniana de turismo.

Isso significa que, de acordo 
com a pesquisa realizada pela 
empresa ucraniana de turismo, o 
Rio de Janeiro foi classificado 
como uma das piores cidades para 
turismo, compartilhando essa 
posição com algumas regiões da 
Índia. Os critérios para essa 
classificação incluíram segurança, 
acomodações e facilidade de 
comunicação, entre outros fatores. 
No entanto, é importante lembrar 
que a percepção de um destino 
turístico pode variar significativa-
mente de pessoa para pessoa, 
dependendo das expectativas e 
preferências individuais dos 
viajantes.

De acordo com dados do 
Ministério do Turismo, o Brasil 
recebeu cerca de 6,6 milhões de 
turistas internacionais em 2019, 
dados antes da Covid.

As maiores procedências de 
turistas internacionais para o Brasil 
são geralmente os Estados Unidos, 
Argentina, Chile, Paraguai e 

Uruguai.De acordo com dados do 
Ministério do Turismo, o total geral 
de turistas, incluindo estrangeiros e 
nacionais, no Brasil em 2019 foi de 
a p r o x i m a d a m e n t e  9 5 , 6 
milhões.Entre os turistas europeus, 
os principais países de origem são 
Portugal, França, Alemanha, Reino 
Unido e Espanha.

O Brasil realmente possui uma 
posição relevante no turismo 
internacional  e  oferece uma 
variedade de destinos atraentes. As 
preferências individuais desempe-
nham um papel crucial na seleção de 
destinos, pois cada turista possui 
interesses, expectativas e motiva-
ções únicas ao planejar uma viagem.

Alguns podem buscar destinos 
com forte apelo histórico e cultural, 
enquanto outros preferem locais 
mais voltados para atividades ao ar 
livre, natureza ou entretenimento. 
Essas preferências moldam a 
escolha do destino e influenciam as 
atividades e atrações que eles 
desejam explorar durante a viagem.

No turismo, cada viajante tem 
expectativas, interesses e motiva-
ções únicas ao explorar um destino. 
Alguns buscam experiências 
culturais autênticas, outros prefe-
rem aventuras ao ar livre, enquanto 
alguns se interessam mais por 
aspectos históricos e arquitetônicos. 
A personalização permite que esses 
viajantes recebam informações 
pertinentes e relevantes para suas 
preferências individuais.

A dinâmica do serviço de 
comunicação sob demanda transfor-
ma radicalmente a maneira como os 
consumidores podem buscam e 
consumir informações. Antes, os 
conteúdos  estavam disponíveis de 
maneira estática e genérica, sendo 
entregue em formatos padronizados 
e sem muita opção de personaliza-
ção. Com a ascensão da internet e o 
advento de plataformas digitais, 
esse cenário mudou significativa-
mente. 

O serviço sob demanda no 
contexto jornalístico e turístico 
refere-se à capacidade de fornecer 
informações específicas e personali-
zadas de acordo com as necessida-
des individuais dos consumidores. 
No jornalismo, esse modelo permite 
que os consumidores solicitem 
conteúdo de seu interesse, determi-
nando o que desejam ler, assistir ou 
ouvir. No turismo, isso implica 
oferecer informações detalhadas 
sobre destinos, atividades, culturas 
locais, segurança, entre outros, de 
acordo com as preferências de cada 
indivíduo. 

Oferecer conteúdos personali-
zados para turistas ou grupos sobre 
um lugar ou cidade é uma excelente 

ideia. Isso pode personalizar a 
experiência do turista e pode 
tornar a visita mais significativa e 
memoráve l ,  a t endendo  à s 
preferências específicas de cada 
pessoa ou grupo.

Além de proporcionar uma 
experiência mais envolvente aos 
turistas, essa abordagem também 
pode incentivar o turista a 
explorar mais, gastar mais tempo 
na região e, possivelmente, 
recomendar o destino a outras 
pessoas  com base  em sua 
experiência personalizada. 
Portanto, essa prática pode ser 
uma maneira eficaz de promover 
o turismo local, como museus, 
templos religiosos e etnias e 
povos de diferentes culturas.

A ideia é  o turista, por 
demanda, saber e ele confiar que 
existe uma plataforma em que ele 
pode se dirigir e buscar um 
conteudo pautado onde os 
turistas podem buscar conteúdo 
personalizado com base em suas 
demandas e interesses específi-
cos. É uma ideia excelente e pode 
ser muito eficaz para atender às 
necessidades individuais dos 
turistas.

Além disso, a disseminação 
de notícias falsas e desinforma-
ção nas  redes sociais  tem 
desafiado a credibilidade do 
jornalismo profissional, levando 
a uma necessidade ainda maior de 
jornalismo de qualidade para 
fornecer informações precisas e 
confiáveis.

Muitos profissionais de 
mídia têm buscado se adaptar às 
novas  demandas  do se tor, 
desenvolvendo habilidades em 
jornal ismo digi ta l ,  Blogs , 
produção de conteúdo multimí-
dia e engajamento nas redes 
sociais para permanecerem 
competitivos no mercado de 
trabalho. Mas o modelo de definir 
o conteúdo a ser entregue ao 
consumidor de noticia ainda é  o 
classico: Massificado. Não  é sob 
demanda pessoal.

Apesar desses desafios, o 
jornalismo continua sendo uma 
profissão desafiadora para a 
sociedade, fornecendo informa-
ções essenciais para o público e 
desempenhando  um pape l 
fundamental na manutenção da 
transparência e da democracia. 
As organizações de mídia estão 
explorando novos modelos de 
negócios, como assinaturas 
digitais, eventos ao vivo e 
parcer ias  es t ra tég icas ,  na 
esperança de garantir a sustenta-
bil idade a longo prazo do 
jornalismo profissional.

Criar uma cultura em que 
os turistas reconheçam o valor 
da informação especializada e 
estejam dispostos a reservar 
uma parte de seus recursos 
financeiros para adquirir esse 
t ipo de informação é uma 
abordagem nova a ser explora-
da. Isso pode ser entendido  
como um invest imento na 
segurança, na qualidade da 
experiência de viagem, nova 
experiência  e no acesso a 
informações precisas e confiá-
veis sobre os destinos visitados 
em qualquer lugar do mundo.

* Rogério Morais CEO Startup 
Super Brasil Telessaúde.

o 20th International Cartoon Contest Syria é realizado na 
cidade de Damasco na Syria , encabeçado pelo cartunista 
reconhecido Raed Khalil. Este ano em especial o tema foi 

o cartunista palestino Naji Al Ali e o outro tema foi humor, com 
participação de 167 cartunistas  de 38 paises. Com a caricatura de 
Naji Al Ali, Cival Einstein tirou prêmio especial na categoria  
caricatura. Cival já é conhecido e admirado pelos leitores do Jornal 
do Comércio do Ceará, pois mensalmente publica seus trabalhos no 
JCC, como também já foi premiado em diversos concursos de 
Cartum pelo mundo afora.  

O JCC congratula e parabeniza  Cival Einstein, cartunista 
internacional.

Jornalismo por demanda 

Cival Einstein: prêmio especial na 20th International Cartoon Contest Syria
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Cadê meu amigo oculto
Priscila Cavalcanti

Na ciranda natalina
Tem que envolver
O espírito da clave masculina
O Papai Noel marchando no volver!
.
Dando voltas em todas direções 
Ho! Ho! Ho! com seus gritos
Chegou esbanjando emoções
Trazendo um saco cheio de pirulitos!
.
Pirulitos, guloseimas?! Calma...
É um brinquedo esquisito
Que parece não ter alma
O coração é pulsante e perfeito!

Assim, surgiu meu Amigo
Na esperança de ser Oculto
Boneco rebuçado pelo umbigo
Que no saco só avistei o vulto!

Então, grito pra todos os lados
Cadê, cadê mesmo meu amigo Oculto!?
Não quero saber de boatos
E nem de vulto, quero é meu amigo Oculto!

Soneto Bizarro
Luciano Maia

Do primo verso traz aquela senha
o segundo, ligando-se ao terceiro
com nexo provável: do primeiro
ao derradeiro, como mais convenha.
Com outros artifícios não me venha
veserjador que por ser tão matreiro
despeja toda a messe em seu celeiro
e mais joio que trigo ali se tenha.
Lancei-me a este soneto, verso a dentro
em metáfora audaz ou ponderada
de quem por mares agitados cruza.
No penúltimo verso me concentro
mas findo sobre nada ou quase nada
um poema bizarro e sem escusa!

A vida, o desejo e o gira-sol
Por Rivando Cadeira

a melancolia  da noite, abarrotou o coração...,
e o  velho amor, sem o gira-sol,
está no vicio da escuridão,
consumido por erva daninha.

o tempo desce e sobe a escada,
que sem envelhecer, conta os anos de vida,
o amor sem idade envelhece a carne,
o desejo viril, sem veneno... mata.

exato, proeminente e aprisionado,
quase supremo e incomparável,
nunca sabemos o caminho 
que o velho amor irá seguir.

as frutas que ficaram ao chão,
caídas e sem o  contentamento,
terminam a jornada sem que 
o desejo do coração se aflore.

O tempo
Gabriel Costa

Não queiras passar 
a ponte que se estende,
imensa, silenciosa, sobre
o mundo.

O amanhã é enigma.
Não apresses o dia 
porque a ponte pula
o tempo.

Não pules o tempo...

Tragédia Política
Antônio Jorge Acário

Acometido de terrível doença, 
Portando sangue parado no pulmão, 
Na causa não sendo abordado o seu mal,
A estase vascular lhe tira o ar,
Impedido na monumental congestão,
Faltando terapêutica libertária,
Está combalido na incompreensão.

Hesitante, indeciso, sem rumo,
Tendo como limite a imensidão,
Estupenda parada monetária,
Emperra o país, humilha a nação.

Atada perfusão circulatória, 
Eleva a anóxia nos tecidos, 
Na distribuição burocratizada, 
Abafando os enormes gemidos.

Perpetuando o colossal tormento, 
Sem nutrientes para "metabolizar", 
No endividamento galopante, 
Se nutrindo da autólise celular.

Pela plutocracia submetido, 
Com insana tranca do Banco Central, 
E sentindo espasmos de dor, arranca, 
Arrasado pelo déficit fiscal.

A informatizada arrecadação, 
Da nutrição arterial invertida, 
Burra distribuição burocratizada, 
Mal da tecnocracia pervertida.

Topa no chão o hércules continental, 
Esforça-se, levanta-se, mas se dobra, 
Puxado pelo caça-níquel infernal, 
Da malha tributária que cobra, 
Na teia inorgânica, imoral.

No corpo sem eutrofia, só palidez
Com o edema sob o suor da face,
Amargando gigantesca insensatez,
Sórdida mídia, burla, o disfarce.

Não conseguindo mais ver, então, vagueia, 
Fome, desemprego, criminalidade, 
Cruel autólise dos municípos, 
Atingidos da brutal "tecnicidade".

Pelos juros desumanos e perversos,
E âncora pérfida, prisão cambial, 
Mas insensível, rígido, tecnocrata, 
Não sente o próximo êxito letal.

Frustração Natalina
Anchieta Dantas
Poeta Zé do Jati

Foi grande a decepção,
Do menino pequenino,
Na noite do natalino,
Acreditou na versão,
Tomado por emoção,
Deixou aberta a janela,
Sob a cama a chinela,
Velhinho não apareceu,
Papai Noel se esqueceu,
De visitar a favela!!!...

Doar Amor
Marcia Regina

Resgate o amor por você
Comece a cuidar de você
Para doar sangue deve-se está saudável
Para doar amor e cuidar do outro
Você precisa está com a mente calma
Coração pulsando amor
O amor é suficiente e sobra para doar
Particularmente deve estar bem
Amor para doar ao próximo
Experiência de vida faz doar amor
Fluxo de amor que se doa
É felicidade doar amor para humanidade...  

Fortaleza-CE Dezembro de 2023

SHATURANGA

Telmo Vasconcelos de Andrade/Sócio da  ACI

Xadrez, jogo de tabuleiro para dois 
contendores. Originário na Índia no século VI 
(depois China e Pérsia), com o nome de 
“shaturanga'' que significa os quatro elementos 
de um exército em sanscrito. É da palavra persa 
“Shah”, que significa rei, que provém o nome 
xadrez.

Sobre tal e tão elitizado jogo de raciocínio 
e estratégia, foi o mais distante que consegui 
chegar e aqui trazer como informe histórico 
sobre o xadrez.

Jogar xadrez? Diria que não... Por vezes 
engano-me até na colocação das peças 
figuradas, ao todo oito, bem como oito peões, 
os fiéis defensores de um hipotético condado, 
império aqui simbolizado por um rei, uma 

Rainha, dois Bispos, dois Cavalos e duas 
Torres. Sim, dois impérios que se encontram, se 
degladiam em um campo de batalha dividido 
em 64 “casas” que é onde há a peleja até o 
xeque-mate final, deposto o Rei invasor.

Creia, o presente texto adveio de um 
“Cavalo desgarrado”, ou seja, uma daquelas 
peças como há pouco fiz comentário, que de há 
muito me segue, ou seja, aqui em minha mesa 
de trabalho e escrita. É, esse Cavalo com 
intimidade transita aqui junto a meus papéis, 
canetas, livros e outros sem perturbar e/ou 
afligir-me.

Vale outro parágrafo a continuação da 
estória do meu Cavalo dócil que não tem que se 
deslocar em zag quando posto no tabuleiro! É, o 
cavalo tem um deslocar peculiar enquanto 
posto e posicionado no tabuleiro e pronto ao 
combate.

Contar, aqui fazer tal relato... Tudo por 
conta de meu Cavalo sem serventia...”

Lendo a regra no manual aprendi a 
deslocar as peças tantas, cada uma com regra e 
posição que lhe é permitido. A custo passei este 
passatempo a meus filhos, os quais senão se 
aprofundaram no enxadrismo, concluíram seus 
cursos: Um, Engenheiro Civil, e, outro, 
formado em Ciências Jurídicas e Sociais 
(Advocacia).

Sabe, meu filho mais velho, Telson, o 
Engenheiro, participou no seu colégio 
(Christus) de uma Olimpíada de Xadrez... 
Senão conseguiu medalha é outra estória... Que 
participou, participou... Conhece as regras, 
peças e posições!

Quanto a mim, gosto é de “peruar”, 
observar o jogo e de maneira insistente e 
incômoda aos jogadores ficar dando palpites!!!

Acadêmico infanto-juvenil, Lian 
lança sua primeira obra literária 

É movida de emoção, de satisfação e de 
muita responsabilidade, que alicerço este tripé 
para formalizar o prefácio do primeiro livro de 
uma série futura, do meu amigo e confrade 
mirim da ACLA - Academia de Ciências, 
Letras e Artes de Columinjuba,

Maranguape-Ceará, o pimpolho querido 
por todos, Lian Lucas.
Saibam que o Lian Lucas, com seus doze anos 
de vida, já é uma vanguarda do universo.
Compreendam também, que o tema escolhido 
pelo autor para o alicerce de sua primeira obra 
literária, o calhamaço, não tem volume de 
páginas, mas de conteúdo: 

“A FOME QUE TANTO COME”!
É uma realidade desnuda mundo afora, 

com picos de intensidade profunda de conheci-
mento de uma cabeça mirim, com células de 
alto teor que alimenta o encéfalo deste garoto, 
elevando assim, seu sistema nervoso, transmi-
tindo sapiência, e posso até afirmar, prudência 
diante de seus impulsos, que faz o coração 
pulsar forte e amparado por seus gânglios, que 
são fluidos linfáticos, uma espécie de filtro 
sensorial para aguçar o seu crânio. Deixando 

assim, seus neurônios alimentados de inteli-
gência, esta é a concepção moral do jovem Lian 
Lucas do Nascimento Batista.

Agora, o que posso expressar do tema!?!...
A fome não tem uma fronteira definida, 

mesmo que a energia de um corpo humano se 
desgaste, pois a fome é oculta, não é uma 
sensação, e sim, um mal a longo prazo que 
tende a manifestar problemas com a saúde, até 
o estômago roncar, isto é o que a cruel da fome 
faz.
São cinco os tipos de fome, até cabe na palma 
da mão, mas faz um grande estrago vital.  
1) a fome orgânica e ou fisiológica;
 2) a fome social;
 3) a fome específica;
 4) a fome emocional e
 5) a fome situacional.

Elas dependem muito do estilo de vida de 
cada ser humano, não vamos aqui aprofundar,  
apenas deixar registrado que o autor Lian 
Lucas tem fome de letras, e com o passar do 
tempo, ele saberá saciar a voracidade do 
conhecimento literário. 

Parabéns, pimpolho adorável, pelo seu 
desempenho de elefante letrado, uma habilida-
de de compreensão rápida. 

Como também, pelo apoio que recebe de 
seus familiares e dos acadêmicos acleanos.
São meus votos que o Senhor Deus, abençoe 
sua trajetória literária. 
Priscila Cavalcanti 
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Por Rogério Morais
Questão de ordem

O concurso parece não obser-
var dois aspectos:
1. A polêmica clássica entre o 
ofício do jornalista profissional 
e do assessor de imprensa.

2. O universo profissional do 
c o m u n i c a d o r  d o  i n t e r i o r 
cearense - engajado e participa-
tivo - e o ambiente do jornalista 
p rofiss iona l ,  empregado  e 
suporte, das grandes empresas 
de comunicação de Fortaleza.

A questão entre jornalistas 
da  imprensa  e  jo rna l i s t a s 
assessores de corpora-
ções frequentemente 
gera debates conside-
rados ideológicos, mas 
é  u m a  r e a l i d a d e 
concreta em termos de 
funções profissionais. 
Jornalistas atuando na 
imprensa  desempe-
nham um pape l  de 
reportagem e análise 
objetiva dos aconteci-
m e n t o s ,  e n q u a n t o 
jornalistas assessores 
d e  e m p r e s a  s ã o 
e n c a r r e g a d o s  d e 
gerenciar a comunica-
ção,  es t ra tégias  de 
m í d i a  e  r e l a ç õ e s 
p ú b l i c a s  d e  u m a 
organização específica.

Essas funções podem ter 
diferentes abordagens, e alguns 
profissionais podem migrar de 
uma área para outra durante 
suas carreiras. No entanto, a 
distinção entre a objetividade 
jornalística e a promoção de 
interesses corporativos é um 
ponto relevante em discussões 
sobre ética, independência e 
imparcialidade, até em pauta de 
entidades nacionais do setor e a 
academia.

É provável que os empresá-
rios envolvidos na premiação 
não compreendam inteiramente 
a relevância deste ponto, porém, 
é de extrema importância que 
seus assessores percebam a 
necessidade de uma maior 
consideração sobre a presença 
de jornalistas e assessores de 
i m p r e n s a  t r a b a l h a n d o  e m 
órgãos públicos, inclusive, em 
eventos de premiações profissi-
onais.

A comparação estabelecida 

Prêmios para jornalistas da AECIPP
A Associação das Empresas do Complexo 

Industrial e Portuário do Pecém #(Aecipp) 

anunciou os vencedores do seu II Prêmio 

de Comunicação, em um evento realizado 

no auditório do LC Corporate, em 

Fortaleza. Com 24 inscritos divididos em 

quatro categorias, os contemplados 

foram: #Alessandro Manso Torres (TV 

Verdes Mares), na categoria Audiovisual; 

Lyana Maria França da Costa Ribeiro 

(Rádio Verdes Mares), em "Áudio"; 

Antônio Victor Abreu Martins (Latitude 

Comunicação), na categoria Comunicador 

Local; e Beatriz dos Santos Cavalcante 

(jornal O Povo), em "Texto".

entre a chamada "mídia local" 
de #São Gonçalo do Amarante, 
Ceará, Paracuru e Caucaia com 
os grandes veículos de comuni-
cação cearenses, como Globo, 
O Povo e G1 parece despropor-
cional. A midia da região do 
Porto do Pecém é predominan-
t e m e n t e  r e p r e s e n t a d a  p o r 
emissoras de rádio comunitári-
as, blogs e sites de conteúdo 
regional geridos por jovens sem 
a estrutura material e intelectual 
completa, o que torna a compa-
ração injusta.

O engenheiro #Ricardo 
Parente, quando presidente da 
Aecipp ,  habi l idoso  e  bem 
integrado às atividades comuni-

tárias, certa ver, ao ser informa-
do da nossa participação na 
g r ade  de  p rog ramação  da 
c o m u n i t á r i a  P r i n c e s a  d o s 
Anasės, acrescentou: "Precisa-
mos de você... o rádio é o que 
mais alcança o nosso objetivo: 
as comunidades populares da 
região...".

Se o objetivo é estimular os 
comunicadores locais, como foi 
o primeiro concurso, é preciso 
manter as categorias típicas 
locais e mais as atuantes, como 
os blogueiros, mídia social - 
todas -, áudio e vídeo locais sem 
competição direta com a grande 
mídia  comerc ia l ,  as  redes 
tradicionais.

O Ceará foi sempre assim, 
por exemplo, antes da transfor-
mação da imprensa brasileira 
em grandes empresas comercia-
is, inclusive o Ceará, antes da 
década de 1930/40, tinha cerca 
de 1.200 veículos impressos 
espalhados em todos os seus 
municípios, conforme o cente-

nár io  es tudo  de  Barão  de 
Studart. Assim também eram os 
d e m a i s  e s t a d o s ,  a n t e s  d o 
m o d e l o  d e  n e g ó c i o  d e 
Chateaubriand, aliás, como 
hoje também acontece com a 
chamada novas mídias digitais 
que dominam o mundo.

A busca pelo reconheci-
m e n t o  p r o fi s s i o n a l  é  u m 
objetivo legítimo de qualquer 
jornalista formado ou não em 
comunicação,  ve terano ou 
n o v a t o .  C o n t u d o ,  o s  t r ê s 
municípios que compõem o 
C I P P  -  S ã o  G o n ç a l o  d o 
Amarante, Caucaia e Fortaleza - 
embora próximos geografica-
m e n t e ,  s ã o  n o t a v e l m e n t e 

diferentes em termos 
econômicos, sociais e 
culturais. A distância 
entre Fortaleza e o 
restante do Ceará é 
brutalmente significa-
t i v a ,  e  q u a l q u e r 
i n c e n t i v o  a  e s s e s 
n ú c l e o s  d e v e  s e r 
c o m p r e e n d i d o  d e 
forma diferenciada, 
t r a n s p a r e n t e  e  a t é 
didático.

Repito: Comparar 
a  c h a m a d a  " m í d i a 
local" de São Gonçalo 
do Amarante Ceará, 
Paracuru e Caucaia 
com a mídia grande 
cearense como Globo, 

O Povo, G1 etc, não me parece 
justo quando a temática escolhi-
da foi "Investimentos para um 
futuro sustentável no Complexo 
I n d u s t r i a l  e  P o r t u á r i o  d o 
PECÉM", o que pode engessar 
uns e dar voos a outros.

Afinal, não entender que a 
mídia da chamada região do 
Porto do PECÉM é formada por 
emissoras de rádio comunitári-
as, blogs, Web Rádio e Sites de 
conteúdo regional geridos por 
jovens sem estrutura material e 
intelectual completa é cruel, 
sabendo que eles convivem 
muito mais com os dramas 
comunitários e, pelo contrário, 
têm muito mais barreiras de 
alcançar as fontes empresariais, 
enquanto o outro lado, que pode 
conviver bem com as autorida-
des, no entanto, limitadíssimo 
com a Comunidade nativa e 
pautas locais.

É por isso que a grande 
mídia rendeu o seu poderio de 
emissor de conteúdo exclusivo 

e universal - pouco democrático 
- para as polêmicas, no entanto, 
popular  e  inc lus iva  Redes 
Sociais. Elas chegam como 
mágica digital às comunidades 
mais distantes com linguagem e 
técnica que merecem qualifica-
ção, é verdade, mas atendem, 
sim! Sem a medida da censura 
econômica.

Os três municípios que o 
CIPP do Pecém engloba com 
autenticidade (Caucaia, São 
G o n ç a l o  d o  A m a r a n t e  e 
Paracuru) ,  sem sombra  de 
dúvidas ,  es tão  mui to  mais 
distantes da capital, apesar de 
próximos, geograficamente, mas 
economicamente apartado de 
Fortaleza, e qualquer incentivo 
que se pretenda a esses núcleos 
deve ser diferenciado e comple-
tamente transparente. Nesse 
caso seria, ainda, providencial, a 
c r i ação   de  uma  en t idade 
r ep re sen t a t i va  de s sa  nova 
categoria para para acelerar a 
voz desse setor nos interesses 
puramente social .

Paralelamente, as questões 
sociais, ambientais e econômi-
cas desses três municípios são 
também gritantes e, se querem 
mesmo, honestamente, alcançar 
o protagonismo desses comuni-
cadores jovens com um propósi-
to transparente, e incentivá-los, 
não será em um páreo geral 
como se o fizesse um concurso 
nacional de mídia, envolvendo a 

carente mídia cearense.
Apoiar e incentivar esses 

comunicadores  regionais  é 
providencial e imprescindível, 
de forma transparente e inclusi-
va, até para que se qualifiquem 
à onda de combate aos distúrbi-
os das chamadas "notícias" que 
não são NOTÍCIAS. O estímulo 
não deve ser  comparat ivo, 
como se tratasse de um concur-
so de mídia de âmbito nacional, 
mas sim direcionado, conside-
rando  as  ca rac te r í s t i cas  e 
d e s a fi o s  p e c u l i a r e s  d e s s a 
região.

A avaliação pode incluir 
aspectos como originalidade, 
profundidade da reportagem, 
qualidade da escrita, clareza na 
comunicação e impacto do 
c o n t e ú d o  j o r n a l í s t i c o  n o 
ambiente local.

No entanto, é essencial 
c o n s i d e r a r  s e  o  t r a b a l h o 
submetido foi produzido por 
u m  j o r n a l i s t a  a t u a n d o  n a 
imprensa ou por um jornalista 
assessor de empresa. Existem, 
além das posições acadêmicas 
ou mesmo ideológica, teses 
bem c l a r a s  sob re  a s  duas 
funções.

Pois há diferenças funda-
mentais nas responsabilidades 
e objetivos de cada um. Levar 
em conta essas diferenças pode 
garantir uma avaliação mais 
justa e coerente dos trabalhos 
submetidos.

Finalistas 

Texto
Beatriz dos Santos Cavalcante  (O Povo) - vencedora
Thaís Brito Mendonça (G1)
Jackelyne da Silva Sampaio (Revista Plenário/Assembleia 
Legislativa do Estado do Ceará)

Áudio
Lyana Maria França da Costa Ribeiro (Rádio Verdes Mares) - 
vencedora
Sarah de Queiroz Dantas Santos (Rádio O Povo/CBN)
Neila Maria Bezerril Fontenele (Rádio O Povo/CBN)

Audiovisual
Alessandro Manso Torres (TV Verdes Mares) - vencedor
Jocélio Leal de Oliveira (Canal Fundação Demócrito Rocha)

Comunicador local
Antônio Victor Abreu Martins (Latitude Comunicação) - 
vencedor
 *Francisco Rogério Barbosa Morais (Jornal do Comércio do 
Ceará*) 
Valdenia Duarte Cruz - (Latitude Comunicação)
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Mais Um Mandato 
Benigno Junior é eleito mais uma vez  presidente do 

Vila União Atlético Clube Em votação realizada neste 
domingo (17), a chapa  encabeçada por Benigno Junior foi 
eleita para mais um biênio no comando do Clube Vila 
União, um dos mais antigos de Fortaleza. Benigno já soma 
11 vitórias à frente da agremiação, não perdendo nenhum 
pleito desde 2002. "É um reconhecimento extremamente 
gratificante porque mostra que os sócios estão vendo o 
trabalho que realizamos ao longo desses mais de 20 anos na 
presidência do clube. Sabemos que os desafios se renovam, 
mas temos muita força e boas ideias para continuar nessa 
liderança e fortalecer ainda mais o Vila União", comemora 
Benigno. A chapa de Benigno foi eleita com 78 votos e ficará 
no comando do clube em 2024, quando a agremiação 
completará 80 anos de atividades, e 2025.

Troféus 
Eu tenho sobradas razões para comemorar e agradecer 

a todos que patrocinaram troféus aos mais diferentes 
vencedores de competições ao longo desse 2023. Já que não 
podemos denominar um Prédio, uma Rua ou uma Avenida 
com os seus nomes, o faço destinando a um troféu. O tempo 
passa, o dinheiro ganha mais espaço na premiação, mas o 
troféu fica, ele é guardado e reverenciado. O dinheiro some .

Novos Tricolores 
Foram conhecidos na semana passada novos dirigen-

tes do Fortaleza, agora SAF. Se você perguntar a qualquer 
tricolor da velha guarda se ele conhece ou já ouviu falar em 
alguns dos novos nomes, certamente receberá a resposta de 
que não. Isto, entretanto, é o que é mais importante, a 
chegada de novos nomes pois faz parte deste projeto 
fantástico de renovação de valores que se verifica também 
no quadro diretivo. Esta renovação é que faz o Leão ser cada 
vez mais forte. A propósito, o Renan que é o homem que 
comanda o marketing tricolor deu um show de conhecimen-
tos na longa entrevista concedida à Verdes Mares no último 
domingo. O homem é cobra no assunto, não confunda com o 
Renan Ex-Presidente.

Sérgio Ponte 
Ainda bem que nós temos na crônica esportiva um 

comunicador de talentos e um promotor de eventos de alto 
nível. Ele que já homenageou tanta gente, está a merecer um 
troféu que bem que poderia ser o troféu Flávio Ponte. Sua 
festa anual foi um espetáculo de perfeccionismo. Bom dia 
Sérgio.

Renato Abreu 
O seu programa de segunda-feira na Rádio Fm 

Fortaleza foi um show de emoções com o Rei Roberto 
Carlos interpretando canções de amor em referência ao 
Natal.

Sorte 
Presente de Natal. Amigo meu fez uma aposta na 

Loteria dos Sonhos marcou os números, pagou e mandou o 
bilhete como presente de Natal.

Jesus Tajra
Diz um amigo meu que se o Lúcio Brasileiro disser  

que é bom, pode ir. No último sábado fui conhecer o Dom 
Pepe uma casa de comida espanhola, a convite do meu 
amigo Jesus Cintra, um fazendário preparado e um papo 
agradável. E constatei a qualidade da casa muito boa. 
Conversar com o Cintra faz bem à inteligência da gente, 
ela fica mais rica.

Verão 2024: Beach Park traz programação 
especial durante toda a temporada 

A
tividades no destino turístico acontecem diariamente em 
dezembro e janeiro, com inúmeras atrações, serviços e excelente 
gastronomia para toda a família 

Especialmente para a chegada do verão, 
o Beach Park está com programações 
imperdíveis que vão desde aulas de 
kitesurf, surf e wing foil na praia, passeio 
de helicóptero, alta gastronomia, música 
ao vivo, compras e muita diversão no 
parque aquático.

Reunindo opções de entretenimento 
para todas as idades, o complexo 
turístico funciona durante todos os dias 
dos meses de dezembro e janeiro, 
oferecendo uma ampla programação 
para o público aproveitar a alta estação, 
tanto nos resorts quanto na Vila Azul do 
Mar e no Aqua Park, eleito o segundo 
melhor parque aquático do mundo pelo 
TripAdvisor 2023, que ao longo da 
temporada estará com diversas ativações 
especiais da Johnson's juntamente com 
Sundown. Confira abaixo:
 
Aqua Park

O Aqua Park é um dos parques 
aquáticos mais famosos do mundo. E 
não é para menos: localizado na cidade 
de Aquiraz/CE, a poucos minutos da 
capital cearense, oferece diversão para 
visitantes de todas as idades nas suas 
mais de 30 atrações que vão de toboá-
guas radicais para os fãs de adrenalina e 
atrações mais tranquilas para quem opta 
por relaxar até brinquedos especiais para 
o público infantil. Durante os meses de 
dezembro e janeiro, o local estará aberto 
diariamente das 11h às 17h. Quem 
estiver hospedado em um dos quatro 
resorts do Beach Park consegue acessar 
o local uma hora antes, às 10h.

Para os visitantes que não abrem mão 
da famosa gastronomia do complexo, a 
novidade é o Sarcoffee, restaurante 
localizado dentro do parque aquático, ao 
lado da Correnteza, onde é possível se 
deliciar com pratos do Restaurante de Praia 
sem precisar sair e se deslocar até o local. 

Além disso, dentro do Aqua Park o 
público que deseja ter maior comodidade 
e um espaço mais reservado pode alugar 
um dos bangalôs exclusivos do Espaço 
Cabanas, uma área privativa que garante 
momentos de tranquilidade e conforto, 
com 8 bangalôs que contam com sofá, TV, 
frigobar, rede e toda a estrutura para que 
os visitantes possam aproveitar e relaxar 
entre uma atração e outra.

E para tornar a visita ainda mais 
inesquecível, a Turma do Parque, 
composta por quatro personagens 
animados, Finho Tarta, Fofura e Maré, 
estrelam diariamente um musical 
infantil especialmente para a garotada, 
alegrando ainda mais os dias de verão.
 
Resorts 

Os quatro resorts do Beach Park, 
Acqua, Oceani, Wellness e Suites, 

também trazem uma programação 
especial para todas as idades. As crianças 
vão se divertir com a recreação cultural 
onde, por meio de brincadeiras, apren-
dem sobre valores humanos importantes 
para o seu desenvolvimento. Tudo isso 
acompanhado da alegria dos famosos 
monitores Beach Friends.

O grande sucesso da temporada fica 
para a programação do Teens Club, 
pensada especialmente para entreter 
adolescentes de 13 a 17 anos. Na 
ocasião, são promovidos jogos aquáti-
cos, gincanas, sunset exclusivo, torneio 
de beach tênis, vôlei de praia, karaokê, 
luau na praia, pool party com DJs e 
balada teen.

Já para os adultos, o destino turístico 
traz aulas de Yoga, onde os participantes 
podem relaxar e aproveitar uma 
experiência única de conexão entre 
corpo e mente. Além disso, atividades 
como hidroginástica, relaxamento ao pôr 
do sol, meditação, cross beach, treina-
mento funcional e jogos aquáticos 
complementam as programações e 
atividades oferecidas diariamente.

Para aqueles que não abrem mão de 
um bom momento de relaxamento, o 
SPA by L´Occitane, espaço aberto ao 
público localizado dentro do Wellness 
Beach Park Resort, oferece tratamentos 
d a  r e n o m a d a  m a r c a  f r a n c e s a 
L´Occitane, com opções desde massa-
gens relaxantes, revitalizantes e 
modeladoras até manicure e pedicure, 
sendo a aposta ideal para quem busca 
relaxar ao longo após um dia de diversão.

Para os que se hospedam no Suites 
Beach Park Resort, a novidade é o 
recém-reformado restaurante Porto das 
Dunas, que agora conta com ainda mais 
espaço para receber os hóspedes para 
uma jornada gastronômica única, em 
ambiente aconchegante e com todo o 
conforto necessário.
 
Vila Azul do Mar e Restaurante de 
Praia

Complementando a experiência no 
destino turístico, a Vila Azul do Mar, 
espaço de convivência do Beach Park 
que é aberto ao público em geral, é 
perfeita para quem busca uma opção de 
entretenimento noturno na região. 
Localizada ao ar livre e rodeada pela 
brisa do mar da praia de Porto das Dunas, 
o local conta com restaurantes e 
programas imperdíveis para os visitan-
tes, além de lojas dos mais variados 
segmentos, sendo ótima oportunidade 
para comprar aquela lembrancinha 
especial da viagem ou aquele item que 
esqueceu de trazer. New Era, Palhas 
Burity, Sandaliaria, Santa Lolla,  Badauê 
e Lugano são algumas das opções que se 

encontram lá.
Cheia de novidades, a Vila Azul do 

Mar ganhou recentemente sua primeira 
expansão, com a inauguração de um 
Carrossel e um espaço especial para 
jogos, além de novas lojinhas que 
chegam para completar a experiência do 
público, como a Cookie Mania, Milky 
Moo, Graufe de Liège e Bubble Drink.

O local também oferece opções para 
degustar o melhor da gastronomia 
cearense. Destaque para a Pizzaria da 
Vila, que ocupa a segunda colocação no 
Top 10 restaurantes para família no 
mundo do TripAdvisor 2023. O menu 
conta com opções de antepastos, petiscos, 
sobremesas e as famosas pizzas feitas no 
forno a lenha, com sabores como 
portuguesa, rúcula, gamberetti, carne de 
sol com pimenta biquinho, chocolate com 
morango e a famosa Maria Bonita, com 
queijo coalho, rapadura, castanhas 
torradas e chips de coco. 

Outra opção para os fãs de pratos 
baseados na “cozinha do fogo” é o 
Coqueiral Bar e Restaurante, que traz no 
cardápio opções grelhadas como Picanha 
do Sol no melhor da brasa, Ribeye steak (à 
base de porco), Tambouille de peixe, 
Polvo no fogo da grelha, Cocotte de 
legumes defumados e grelhados com 
arroz braseiro, entre outros.

O espaço de entretenimento do 
destino turístico também garante 
programas musicais especiais. Durante 
todo o período, shows ao vivo dos mais 
variados gêneros musicais, como pop, 
MPB e samba, prometem animar os 
visitantes.

Já para quem quer relaxar na beira da 
praia enquanto se delicia com os 
melhores pratos da culinária regional, a 
pedida é o Restaurante de Praia.Com o 
pé na área e protegido pela sombra de um 
lindo coqueiral, o local também conta 
com programação musical e funciona de 
9h30 às 17h, tendo ainda a opção de 
lounges privativos.

 Beach Park + Johnson's + Sundown
Ainda para o Verão, Sundown chega 

como o protetor solar oficial do Beach 
Park: de 10 a 24 de janeiro, das 10h às 17h, 
o Aqua Park terá um espaço exclusivo da 
marca e contará com diversas ações e 
ativações especiais, garantindo muita 
proteção solar para os visitantes.
 
SERVIÇO: 
Beach Park (@beachpark)
R. Porto das Dunas, 2734 - Porto das 
Dunas, Aquiraz – Ceará
Para saber mais sobre os pacotes e 
programações, acesse o site do Beach 
Park ou entre em contato pelo telefone 
(85) 4012-3030.
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https://www.instagram.com/beachpark/
https://www.beachpark.com.br/
https://www.beachpark.com.br/
https://www.beachpark.com.br/
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